
    

 

 
 
 
Conclusa la prima opera de "Il porto dei murales", il programma di creatività urbana di Inward 
con il sostegno di Autorità di Sistema Portuale del Mar Tirreno Centrale e La Reggia Designer 
Outlet 
 
Il porto di Napoli inaugura la stagione dell’arte. Le facciate degli edifici industriali diventano ‘tele’ 
per gli artisti che contribuiranno a rafforzare il legame tra il mare e la città. La prima opera del 
programma "Il porto dei murales" - da un’idea di Inward Osservatorio Nazionale sulla Creatività 
Urbana e sostenuto da Autorità di Sistema Portuale del Mar Tirreno Centrale e La Reggia Designer 
Outlet - è stata realizzata su un edificio industriale situato nella zona di Calata Porta di Massa e 
rappresenta anche un ‘regalo di compleanno’ per i 2500 anni della città di Napoli. 
 
Il murale, infatti, ritrae una divinità marina che spinge fuori dalle acque la sirena Partenope che 
fonderà poi Neapolis, l’antico nome di Napoli. 
 
“Lavoriamo per la completa integrazione tra porto e città. La storia millenaria di Napoli ha avuto 
con il mare un rapporto sempre strettissimo e il porto rappresenta la sedimentazione naturale di 
questo legame. Il waterfront di Napoli è il porto ed è giusto che l’integrazione con la città sia totale 
– spiega Andrea Annunziata commissario dell’Adsp del Mar Tirreno Centrale. Con l’arrivo della 
metropolitana, da cui è emerso proprio un altro pezzetto della storia di Napoli, è stato fatto un passo 
importante, ora si tratta di rendere ospitale e attrattiva tutta la zona turistica del porto. Ed il murale 
è solo la prima opera”. “Il Porto è da sempre visto come uno spazio funzionale e separato dalla vita 

della città con recinzioni fisiche o simboliche però oggi assistiamo ad un cambio di paradigma e 

come testimonia il nuovo murales il Porto diventa protagonista e catalizzatore di rigenerazione 

urbana – sottolinea Giuseppe Grimaldi segretario generale dell’Adsp del Mar Tirreno Centrale –in 
questa transizione sarà fondamentale il nuovo piano regolatore che ci consegnerà un porto del 
futuro integrato alla città,  in cui sono previsti più spazi dove si potrà riconoscere il valore del Porto 
anche dal punto di vista sociale, culturale e non solo logistico e turistico”. 
 
“Nel 2025 celebriamo anche il compleanno de La Reggia Designer Outlet, il più grande del Sud Italia, 
che compie quindici anni – racconta Federica Faggi, Centre Manager de La Reggia Designer Outlet. 
“Proprio come per ogni centro del gruppo McArthurGlen il riconoscimento della nostra 
responsabilità sociale e ambientale è per noi un valore fondamentale. Il gruppo si impegna infatti ad 
avere un impatto positivo sia sull'ambiente che sulle comunità in cui opera, attraverso progetti 
concreti e innovativi. Per questo motivo abbiamo accolto con piacere l’invito a sostenere il 
programma Il Porto dei Murales, per dare il nostro contributo a una creatività urbana che riqualifica 
e rigenera". 
 
"La produzione di questa grande opera murale, a firma del noto artista napoletano Mr Pencil, ci 
inorgoglisce molto - afferma Luca Borriello, direttore INWARD Osservatorio Nazionale sulla 
Creatività Urbana - e si propone alla vista di cittadini e turisti in funzione di cerniera tra porto e città, 
tra mare e terra. Una divinità marina che sospinge la sirena fuori dalle acque a fondare il primo 
nucleo di Neapolis. Immaginiamo questa opera come la primissima del programma di più ampio 
respiro Il Porto dei Murales". 
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About McArthurGlen 

McArthurGlen Group, leader europeo nella proprietà, nello sviluppo e nella gestione di Designer Outlet, è stato fondato in 
Europa da Kaempfer Partners nel 1993. Pioniere dei Designer Outlet in Europa, McArthurGlen ha da allora sviluppato 
635.000 mq di spazi commerciali. Attualmente, l'azienda gestisce 23 designer outlet in 8 paesi: Austria, Canada, Francia, 
Germania, Italia, Paesi Bassi, Spagna e Regno Unito, con un fatturato totale annuo di circa 6 miliardi di euro. 
I centri ospitano i marchi di lusso e premium più ricercati, offrendo a quasi 100 milioni di clienti amanti della moda, risparmi 
tutto l'anno in vivaci ambienti dedicati allo shopping all'aria aperta. Nel 2013, McArthurGlen è  diventata una joint venture 
tra Kaempfer Partners e Simon Property Group Co. (NYSE SPG), leader mondiale nella proprietà di centri commerciali, 
gastronomici, di intrattenimento e destinazioni a uso misto. 
Nell'aprile 2023, McArthurGlen ha aperto il suo nuovo centro, il Designer Outlet Paris-Giverny, per servire al meglio gli 
appassionati di moda a ovest di Parigi. 
Parte della continua espansione del portafoglio del Gruppo prevede nuove fasi per i centri di Vancouver, West Midlands, 
Málaga, Roosendaal e Castel Romano. 
  
Ufficio stampa e PR La Reggia Designer Outlet McArthurGlen:  
Dipunto studio 
Marina Martino t. 328 4753999 | marina@dipuntostudio.it, marina.martino2@gmail.com 
 

 


